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Touren und Veranstaltungen

Kapitalanlagen

Tour - die Zweite

Der Workshop Kapitalanlagen im vergangenen Jahr war ein voller Erfolg,
deshalb tourt maxpool mit spannenden Vortrdgen und interessanten
Produkten in diesem Herbst wieder durchs Land.

o

Mit von der Partie ist in diesem Jahr die
ING-DiBa. Die Direktbank, welche Aus-
zeichnungen nahezu im Jahresrhyth-
mus abrdumt und dieses Jahr von der
Zeitschrift ,Euro” den Titel ,Beliebteste
Bank 2011” verliehen bekam, wird auf
der Tour ihre attraktiven Angebote im
Bereich Baufinanzierung prdsentieren.
ING-DiBa holte die Auszeichnung iibri-
gens zum fiinften Mal in Folge. Auf der
Tour werden Teilnehmer zudem mehr
iiber die innovativen Immobilienfinan-
zierungsmdglichkeiten der Firma Geno-
tec erfahren (siehe dazu auch Beitrag
auf Seite 42). Deutsche Grundstiicks-
rente, der Ahrensburger Spezialist fiir
die Konzeption und Vermittlung von
Finanzprodukten im Bereich der Immo-
bilienverrentung, wird zeigen, welche
verschiedenen Mdglichkeiten der Im-
mobilienkapitalisierung Maklern ihren
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Kunden anbieten konnen. Mit der Wirt-
schaftshaus Service AG ist auch ein ,al-
ter Bekannter” an Bord. Das Unterneh-
men war schon im vergangenen Jahr mit
dabei. Wirtschaftshaus wird eingehend
darstellen, warum Pflegewohnungen
ein doppelt profitables Investment sind
und wie Makler und Kunden davon pro-
fitieren konnen. Das Unternehmen aus
Garbsen bei Hannover hat im Jahr 2002
das Konzept der ,Sorglos-Immobilie” fiir
Privatkunden entwickelt, das Anleger
weitestgehend von den {iblichen Risiken
der Kapitalanlage-Immobilie befreit. Ein
weiterer hochwertiger Tourteilnehmer
ist die Top Ten AG. Das Unternehmen
aus dem frankischen Niirnberg ist in
den Geschdftsfeldern Beratung, Finanz-
portfolioverwaltung, Haftungsdach,
Beratungstechnik, EDV-Support sowie
Produktentwicklung und -umsetzung

tatig. Spannende Moglichkeiten und
Projekte aus der Unternehmensfinanzie-
rung wird feder consulting vorstellen.
Das Hamburger Unternehmen bietet alle
Moglichkeiten der Unternehmensfinan-
zierung wie Mezzanine-Kapital, Private
Equity, Venture Capital, Business An-
gel, Private Placement, Beteiligungs-
finanzierung, Fordermittel und Fi-
nanzzuschiisse, Partiarische Darlehen,
Genussscheine, Wandelanleihen und
Nachrangdarlehen an. feder consulting
wird erldutern, wie Sie beziehungswei-
se Thre Kunden an diesem spannenden
Investmentfeld partizipieren konnen.
Natiirlich werden auch in diesem Jahr
wieder renommierte Emissionshduser
die Tour begleiten. Dabei werden die
Produktfelder Nachhaltigkeit und Port-
foliofonds eine wichtige Rolle spielen.

Foto: schenkArt/Fotolia.com



maxpool

Anmeldung per FAX

M JA, ich komme zur Kapitalanlagetour!

Anmelden unter Fax (0 40) 29 99 40 — 630 oder tour@maxpool.de

Um Ihre Anmeldung méglichst schnell und reibungslos abwickeln zu kénnen, bitten wir Sie,
dieses Formular vollstandig auszuftillen. Vielen Dank!

Hiermit melde ich verbindlich ___ Person (en) fiir folgenden Veranstaltungstermin an:

* 05.10. Hamburg
® 06.10. Berlin

* 11.10. Munchen
i 12.10. Stuttgart

. 13.10. Leverkusen

Teilnehmende Personen mit Namen und Vermittlernummer (bitte VM-Nr. angeben, wenn
vorhanden):

1: VM-Nr.:
2: VM-Nr.:
3: VM-Nr.:

|:| Ich bin kein maxpool-Kooperationspartner

(Bitte geben Sie hier Ihre vollstandige Adresse an)

Meine E-Mail Adresse:

Nur, wenn Sie keine E-Mail-Adresse besitzen, bitte Fax-Nummer angeben:

Wichtige Hinweise:

Nach erfolgreicher Anmeldung erhalten Sie von uns eine Teilnahmebestétigung per E-Mail. Sollten Sie diese spatestens nach 7 Werktagen noch
nicht erhalten haben, bitten wir um lhre Riickmeldung. Die Veranstaltungshotels und -zeiten finden Sie unter www.gefotour.maxpool.de.

Stornobedingungen (nur schriftlich):

Sollten Sie das Seminar absagen missen, so gilt (Eingang bei maxpool):

1. Bei Absage bis 14 Tage vor der Veranstaltung ist die Stornierung kostenfrei.

2. Bei Absage bis 7 Tage vor der Veranstaltung fallen 15 Euro Stornokosten an.

3. Bei Absagen, die spater bei uns eingehen, sowie bei Nicht-Erscheinen, werden Stornogebiihren
i.H.v. 49,00 Euro in Rechnung gestellt, da wir analog an die Hotels zahlen miissen.

Absagen diirfen ausschlieRlich schriftlich per Fax (040 / 29 99 40-626) oder per E-Mail (tour@maxpool.de) erfolgen.
Bitte bewahren Sie den Sendebericht der Absage zu lhrer Sicherheit als Beleg auf.

Informationsmaterial: Ich erklare mich damit einverstanden, von den teilnehmenden Produktgebern im Nachhinein mit weitergehenden
Informationen, Hilfestellungen fiir den Vertrieb sowie Material und Schulungen zu den vorgestellten Produkten kontaktiert und unterstitzt zu werden
(auch telefonisch oder per E-Mail).

(Ort/Datum) (Unterschrift)

[poolworld]
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B Touren und Veranstaltungen

Coaching-Workshops

~Bringen Sie Farbe und
Erfolg in Ilhr Leben”

Der Verkaufstrainer Manfred Nehren zeigt neue Wege zur Kundengewinnung, Kundenbindung

Uber 100 Finanzdienstleister haben an
den diesjdhrigen Coaching-Tagen in
Hamburg, Berlin, Dresden, Miinchen,
Stuttgart und Koln mit Begeisterung
teilgenommen. Wie in der letzten pool-
world als Vertriebstipp schon angedeu-
tet, wird es fiir den Berater immer wich-
tiger, den Kunden zu verstehen und mit
ihm so zu kommunizieren, dass er sich
wohlfiihlt und bereit ist, alle Fragen zu
beantworten.

~Beraterin der Finanzdienstleistungs-
branche zu sein ist einer der schonsten
und vielfdltigsten Berufe, die es gibt!”
Und ,Beraten ist so einfach, wenn man
sich an die eine oder andere Spielregel
halt” - mit diesen gewagten Thesen er-
Offnete Manfred Nehren den Tag. Wie
immer, wenn es hochwertige und dabei
kostenfreie Weiterbildungen gibt, wéaren
gerne noch mehr Teilnehmer erschie-
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und zum Cross-Selling auf.

nen. Um aber den Workshop-Charakter
zu erhalten, musste maxpool den Teil-
nehmerkreis beschranken. So startete
in entspannter Atmosphdre in Hamburg
der Workshop im kleinen Kreis mit der
Frage, wer denn schon einmal mit der

~Warum, glauben Sie,
betreiben Sie diesen Job?”

Farbtypologie zu tun hatte und was er
noch dariiber weif. Nun kam Aktivitat
in die Gruppe, der eine oder andere hat-
te natiirlich schon einmal in seiner Zeit
als Finanzdienstleister eine Schulung
oder einen Vortrag zu den unterschied-
lichen Farbtypen und deren Merkmalen.
Es folgten die Aufforderung Manfred
Nehrens, sich eine der vielen auf den
separaten Tischen ausgelegten Karten

mit verschiedensten Zitaten darauf zu
holen, und der Beginn einer kleinen
Gruppendiskussion iiber die Frage:

,Warum, glauben Sie, betreiben Sie
diesen Job?”

Nachdem der erste Teilnehmer seine
Beweggriinde mitgeteilt hatte, sollte
er das Zitat auf der von ihm ausge-
suchten Karte vorlesen. Jetzt wurde es
spannend, Manfred Nehren forderte die
Gruppe auf, sich zu beraten, welcher
Farbtyp der Kollege wohl sein konnte.
Nun wurden die wildesten Spekulati-
onen gestartet und begriindet. Auch
auf Basis der einen oder anderen Er-
lauterung Manfred Nehrens zum zuvor
Gehorten legte die Gruppe sich dann auf
eine Farbe fest. So ging es dann reihum
weiter, bis am Ende der Runde fiir jeden
Teilnehmer eine erste Farbe festgelegt
wurde. Der SpaR an der Diskussion

Foto: fotofuerst/Fotolia.com



iiber die Farbe des jeweiligen Kandi-
daten war nur unschwer zu erkennen.
Nun stieg Manfred Nehren in das Thema
INSIGHTS MDI und Farbtypologie mit
den Worten ein, es gebe viele Griinde,
warum jemand etwas mache, aber nur
die wenigsten wiissten/kennten ihre
wahren und wirklichen Beweggriin-
de. Jetzt wurde es leise im Raum und
die Teilnehmer hingen an den Lippen

des erfahrenen Verkaufstrainers, der
genau wusste, wovon er sprach. Eine
Bedienungsanleitung fiir die unter-
schiedlichen Kundentypen sei essen-
ziell fiir den Umgang und letztlich den
Beratungserfolg. Jetzt ging es ans Ein-
gemachte und die Teilnehmer stellten
fest, dass es doch einige Beweggriinde
und Werte mehr gibt, als nur Geld zu
verdienen. Nach dem Workshop wa-

ren alle Teilnehmer hochmotiviert, das
Erlernte sofort in die Tat umzusetzen
und alle Personen aus ihrem direkten
Umfeld zu ,scannen”, um festzustellen,
was fiir Farbtypen sie entsprechen. Mit
dem Ergebnis ,Beraten ist so einfach,
wenn man sich an die eine oder andere
Spielregel halt!” gehen alle zufrieden
und hochmotiviert nach Hause.

.Das Thema war die ,Farbenlehre’ und Manfred Nehren

ist kurzfristig in den Bereich NLP abgedriftet und musste
dann am Nachmittag die verbleibenden Themenbereiche
zur Farbe doch etwas sehr schnell abarbeiten, daher wiire
ein zweitdgiges Seminar zu diesem Thema mit etwas mehr
,Moderationsspielraum’ sicherlich besser gewesen.

Mein persanlicher Dank geht noch an Carsten Méller, dass
er diesen ,Vogel’ Nehren ausgegraben hat und uns zur
Verfiigung stellt!”

Dirk Wiggermann aus Herdecke

Anmerkung der Redaktion: Das Kurzel NLP steht fur
«Neuro-Linguistic Programming”. Neuro als Synonym
fur Sinnesorgane bzw. die Verarbeitung ihrer Signale,
Linguistic ftr unsere Sprache und Programming fur die
Programme, der sich immer wiederholenden Muster un-
seres Wahrnehmens, Denkens und Fuhlens. NLP ist eine
Kommunikationswissenschaft und liefert Denkmodelle
und Fahigkeiten, mit sich und seiner Umwelt besser und
menschlicher umzugehen.

~Der Workshop war seine Zeit absolut wert: Man merkt,
dass Herr Nehren das, was er macht, mit Leib und

Seele macht. Und er schafft es vor allem stdndig, die
Theorie mit der Praxis, also der Vertriebsumsetzung, zu
verkniipfen. Heif3t: Neben dem eigentlichen Thema liefert
er auch eine Vielzahl eigener Vertriebsansichten und
-ideen, iiber die sich das Nachdenken in jedem Fall lohnt.”

Wilhelm Kipp
WK Assekuranz-Service AG in Ottobrunn

~Der Workshop hat mir sehr gut gefallen und ich wiirde ihn
Jjedem Kollegen weiterempfehlen. Vor allem deshalb, weil
diesmal nicht wie sonst iiblich ein oder mehrere Produkte
und dessen Verkauf im Vordergrund standen, sondern ein
viel wichtigerer Aspekt: der Mensch. Wihrend gebundene
Vertreter vorwiegend verkaufspsychologisch geschult
werden und oft nur oberflichliches Produktwissen besitzen,

ist es bei uns Maklern umgekehrt. Dies fiihrt oft dazu,
dass wir uns selbst beim Verkaufen behindern, obwohl wir
Besseres zu bieten haben. Hier hat uns Herr Nehren mit
seiner sehr aufschlussreichen Art eine andere Perspektive
gelehrt. Solche Schulungen wiinsche ich mir dfter.”

Madlen Hammermduller-Teuchert
Versicherungsmaklerbliro Hammermuller-Teuchert in
Hainichen

,,Oft verliisst man einen Workshop mit der Frage,
warum man ihn eigentlich besucht und deswegen einen
Arbeitstag vergeudet hat.

Dieses Gefiihl hatte ich bei diesem Workshop
iiberhaupt nicht, im Gegenteil, ich musste wegen eines
wichtigen Termins die Veranstaltung etwas friiher
verlassen und bedauerte dies, wenngleich der Termin
mich entschddigt hat.”

Andreas Wiedenhaupt
FAVORIT Versicherungsmakler GmbH aus Neuss

Ich habe am néichsten Tag meine Mitarbeiterin dem

Farbtest unterzogen und wichtige Aufschliisse gewonnen.

Das Seminar kann ich jedem empfehlen.”

Thomas Behringer
arztinvest in Minchen

,Die begeisterte, abwechslungsreiche, mitreif3ende und
dadurch kurzweilige Vortragsart des Herrn Nehren hat
mir sehr gut gefallen. Lediglich die Erreichbarkeit lief3
etwas zu wiinschen iibrig. Direkte Erreichbarkeit mit
dem Pkw und Parkpliitze auf3erhalb von Stddten wiren
empfehlenswert.”

Peter Schwind
SIAS Finanz aus Kénigsbrunn

poolworld
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B Touren und Veranstaltungen

Mallorca-Wettbewerb 2011/2012

Entspannt lernen
am Mittelmeer

Die dritte Schulungsreise in den ROBINSON Club Cala Serena auf Mallorca
ist vorbei — doch seit dem 1. Juli 2011 lauft die neue Wettbewerbsrunde.

Die Gesellschaften

Aufgrund der perfekten Umgebung fiir
ein maxpool-Schulungsevent geht es
auch im vierten Jahr gemeinsam mit
mehreren Gesellschaften auf die Bale-
areninsel Mallorca - und 25 angebun-
dene maxpool-Makler werden dabei sein.
Jeder Makler, der bis zum 31. Mdrz 2012
iiber maxpool Neugeschaft der neun
teilnehmenden Gesellschaften einreicht,
hat die Chance, vom 4. bis zum 8. Juni
2012 ein ganz besonderes Seminar zu
erleben. Denn am Ende des Wettbewerbs
sind jeweils die beiden Makler mit dem
meisten Neugeschift einer Gesellschaft
dabei. Fiir sieben weitere entscheidet
das Los. Damit haben alle Makler sehr
gute Gewinnaussichten, selbst wenn sie

bis zum 31. Mdrz 2012 nur einen Antrag
bei einer der Gesellschaften eingereicht
haben.

Das Konzept geht auf
,Die Erfolge der vergangenen drei Jahre
haben unser Mallorca-Konzept vollauf
bestdtigt”, sagt Carsten Moller, Mitbe-
griinder von maxpool. ,Mir personlich
gefallt vor allem, dass jeder Makler iiber
das Losverfahren gewinnen kann - auch
wenn er bislang noch nicht viel Geschaft
iiber uns einreicht. So lernt er den Ser-
vice von maxpool besser kennen und da-
mit sicher auch schitzen.” Ein weiterer
Pluspunkt, den sowohl die Gewinner der
vergangenen Jahre als auch die mitrei-
senden Gesellschaften sehen, ist der
offene und konstruktive Dialog, der in
der entspannten Atmosphdre Mallorcas
gefiihrt werden kann. Auch deshalb ist
der Mallorca-Wettbewerb von maxpool
etwas ganz Besonderes.

* Manila Klafack

= Bayerische Beamten Versicherungen (BBV) - ein
Versicherungsunternehmen mit Tradition, dessen Griindung bis
ins Jahr 1858 zurtickreicht. Die BBV AG ist ein Unfall-, Haft-
pflicht- und Schadenversicherer fur nattrliche Personen; die
Neue Bayerische Beamten Lebensversicherung AG konzentriert
sich auf die Sparte ,Leben”. / www.bbv.de

m CONSAL MaklerService GmbH als Unternehmen der
Consal Beteiligungsgesellschaft AG: Unter diesem Dach sind die
Bayerische Beamtenkrankenkasse AG sowie die Union Kranken-
kasse AG, die zu den groBten privaten Krankenversicherungs-
gruppen Deutschlands gehoren, vereint.
www.consal-maklerservice.de

m Deutsche Familienversicherung (DFV) AG ist ein junger
Direktversicherer, mit dem maxpool im DFV-Tarif PKZ Unfall den
Baustein ,Familie” entwickelt hat. Auch in allen anderen
Bereichen der Krankenzusatz- und Pflegeversicherung arbeiten
beide Unternehmen zusammen. / www.dfv.ag

= Uber Genotrade eK konnen kiinftige Immobilienbesitzer ihren
Traum von den eigenen vier Wénden erfullen — ohne die Klassiker
der Finanzierung Annuitatendarlehen oder Bausparen. Denn die
Wohnbaugenossenschaft Genotec e. G. hat die ,, 3. Wohnlésung”
geschaffen. / www.genotec-eg.de

= Die Gothaer Versicherungen verfligen tber eine umfang-
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reiche Produktpalette von der Gesundheits-, Sach- und Vermo-
gensabsicherung tber finanzielle Vorsorge und Kapitalanlagepro-
dukte bis hin zur Geschéftsfuhrer-, Personal- und
Unternehmensabsicherung. / www.gothaer.de

= Marsh GmbH ist unser Partner fir das gewerbliche Sachversi-
cherungsgeschéft. / www.marsh4broker.de

= Mit der Medien-Versicherung a. G. verbindet maxpool seit
vielen Jahren eine enge Kooperation (vor allem auch in der
Entwicklung eigener Deckungskonzepte) bei allen Produkten rund
um die Absicherung von Immobilien und deren Inhalt.
www.medienversicherung.de

m Die NURNBERGER ist ein Personen- und Sachversicherer sowie
Partner mittelstandischer Betriebe und berufsstandischer
Versorgungseinrichtungen. Im Jahr 2010 entfielen tber 2,4
Milliarden Euro der Beitragseinnahmen auf die Lebensversiche-
rung, auf die Schadenversicherungssparten 795 Millionen Euro
und auf die Krankenversicherung 160 Millionen Euro.
www.nuernberger.de

= Die Wirtschaftshaus Service GmbH ist Spezialist fiir die
Konzeption, Projektierung und Vermarktung solider Pflegeimmo-
bilien als Kapitalanlage mit einem Immobilienvolumen von 300
Millionen Euro; davon 100 Millionen im Bereich Sozialimmobilien.
www.wirtschafthaus.de
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Lifestyle

Kleidung nach MafB

MaBkleidung und individuell gefertigte Mode sorgen fir den richtigen Sitz und einen professionellen Auftritt.
Mit YOUTAILOR ist der MaBanzug nicht nur fr jedermann finanzierbar, sondern auch bequem von zu Hause
aus zu bestellen.

Wer passt schon immer in Konfektions-
groRen? Mal zwickt es hier, mal driickt es
dort. Mal ist der Armel zu kurz, mal das
Revers zu lang. Von angenehmem Tragen
oder einem Wohlgefiihl mal ganz abge-
sehen. Wer sich dagegen gliicklicher Be-
sitzer eines maRgeschneiderten Anzugs
nennen darf, der weil}, wie gut ein Anzug
sitzen und vor allem sich anfiihlen kann.
Ein Unterschied, der {ibrigens auch stets
dem Gegeniiber auffdllt. Nur leider sind
Anziige vom Schneider des Vertrauens
deutlich teurer als die Ware von der Stan-
ge. Schnell liegt man hier im vierstelligen
Bereich, den man fiir ein passendes Outfit
investieren muss. Und das ohne Extrava-
ganzen wie teuren Stoff oder Stickereien.
Deutlich giinstiger sind die MaRschneider
im Internet. Selber MaR angelegt, online
mit ein paar Klicks die Details ausgesucht
und bestellt: So einfach kann der Besuch
beim Schneider sein.
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Seit geraumer Zeit kann man eine stei-
gende Nachfrage nach individuellen
Designs und personalisierten Produkten
quer durch alle Branchen feststellen. Es
geht um den individuellen Geschmack
und darum, seine Personlichkeit zu un-
terstreichen. Seit einigen Jahrzehnten
bietet die Automobilbranche schon
kundenspezifische Fertigung mit um-
fassenden Extras, Optionen, Farbpa-
letten und Sondermodelle an. Mit dem
Internet folgten spater weitere Produkte
wie zum Beispiel im Modebereich indivi-
duelle Turnschuhe von Nike. Viele spe-
zialisierte Onlineshops wie YOUTAILOR,
MyMiisli.de oder Chocri.de drangen mit
sogenannter Mass Customization auf
den Markt. Sie bieten neue Produktspar-
ten mit fast unbegrenzten Auswahlopti-
onen und Individualisierungsmdglich-
keiten. Begiinstigt wird der Trend durch

neue Technologien im Internet und
der Fertigung sowie die zunehmende
Bereitschaft der Kunden zum Online-
Shopping. Wichtig fiir den Erfolg beim
Kunden sind neben erschwinglicher
Preise zum einen die einfache Bedie-
nung, zum anderen die Anschaulichkeit
und eine Visualisierung des fertigen
Produkts. YOUTAILOR nimmt in dieser
Hinsicht zum Beispiel mit dem virtu-
ellen 3-D-Designer und dem Giitesiegel
fiir den Online-Versandhandel von Tru-
sted Shops eine Vorreiterrolle ein. So
konnen auf www.YouTailor.de Hemden,
Blusen, Anziige, Mdntel und Poloshirts
nach MaR individuell gestaltet werden.
Damit ist YOUTAILOR Europas gréRter E-
Commerce-Anbieter fiir Mass Customiza-
tion im Bereich Fashion.

Mit Hilfe des virtuellen 3-D-Designers
hat der Kunde die eigene Kreation stets
vor Augen und das Kleidungsstiick lasst
sich ganz nach den eigenen Wiinschen
gestalten. Der 3-D-Designer ist das
Herzstiick und die Gestaltungsoberfld-
che von www.YouTailor.de. Mit seiner
Hilfe kdnnen alle gewiinschten Produkte
individuell gestaltet und in Echtzeit be-
trachtet werden. So wird sichergestellt,
dass das Endprodukt den Vorstellungen
der Nutzer in Farbe und Form entspricht.
Dabei sind der Kreativitdt keinerlei
Grenzen gesetzt. Designs, Stoffaus-
wahl, Farbkombinationen, Knopfleiste,

YOUTAILOR

RitterstraBe 11, 10969 Berlin
Tel.: (0 30) 61 65 17 50-12
Fax: (0 30) 61 65 17 50-30
E-Mail: presse@youtailor.net

Foto: AndreasF./photocase.com



5 Dos 5 Don'ts

Hemden oder Blusen mit auffalligen

Perfekt sitzende Kleidung Musterkombinationen

Zum Anzug sollte eine Krawatte getra-

gen werden Falsche Beinldnge bei Anzughosen

Ideale Farben fur Anztige und Kosttime

. ki i Ben M
sind Dunkelblau und Dunkelgrau. Jacketts mit groBien Mustern

Passende Anzug-Hemd-Kombination;

kein Muster auf Muster WeiBe Tennisstrimpfe

Dezente Kontraste etwa am Unpassendes Schuhwerk wie
Knopfloch des Revers Sandalen oder Flipflops

Knopfe, Kragen, Manschette, Hemdabschluss, Riicken, Tasche, Monogramm,
Schulterklappen, Accessoires — so entsteht ein komplett individuell gestal-
tetes Kleidungsstiick. Um den Kunden eine 100-prozentige Passform bereits
ab der ersten Bestellung zu bieten, gibt es verschiedene Mdglichkeiten fiir die
Vermessung: Interaktive Anleitungen mit detaillierten Fotos und Videos hel-
fen bei der eigenen Vermessung des Korpers oder eines eigenen gut sitzenden
Kleidungsstiicks. Selbstverstandlich kann man auch nach KonfektionsgréRen
seinen zusammengestellten Anzug bestellen. Auch die KonfektionsgréRen
bekannter Markenhersteller sind hinterlegt. Falls also der alte Hugo-Boss-
Anzug noch einwandfrei passt, kann auch der neue MaRgeschneiderte mittels
dieser GrofRen bestellt werden. Wer iiber ein gut sitzendes Hemd, eine Bluse
oder einen Anzug verfiigt, kann dieses Teil einsenden und YOUTAILOR fertigt
die Bestellung exakt nach den personlichen MalRen an. Und wer auf Nummer
sicher gehen will, findet sich einfach zu den regelmdRigen Vermessungstermi-
nen des professionellen Vermessungs- und Beratungsteams ein. Hier kénnen
sich die Kunden kostenlos ihr persénliches MaRprofil erstellen lassen. Sofern
Sie sich, oder IThr Team professionell vermessen lassen wollen, senden Sie ein-
fach ein Mail an vermessung@youtailor.de.

Wer den Schritt des Vermessens, sei es a la ,Selbst ist der Mann” oder durch
die fachméannische Hand des Experten, hinter sich gebracht hat, ist eigent-
lich schon fertig. Denn das Bestellen gestaltet sich kinderleicht. Der Aufwand
lohnt sich, denn auch finanziell sind die Anziige ganz weit vorne. Bei YOUTAI-
LOR geht das Vergniigen maRgeschneiderter Mode je nach Produkt schon ab
33,90 Euro fiir Hemden und Blusen los. Poloshirts liegen bei nur einem Euro
mehr und mafRRgeschneiderte Anziige kann man schon ab 199 Euro sein Eigen
nennen. Sicherheit geht wie immer vor. Daher ist der Zahlungsverkehr speziell
geschiitzt und wird durch das Giitesiegel von Trusted Shops zertifiziert. Die
Lieferzeit betrdgt rund drei bis fiinf Wochen und dank der Zufriedenheitsga-
rantie ist die Bestellung vollkommen risikofrei: Sollte ein geliefertes Outfit
nicht perfekt passen, fertigt YOUTAILOR ein neues Outfit komplett kostenlos
an. Die nicht passenden, zuriickgeschickten Hemden werden an gemeinniit-
zige Organisationen wie Caritas und AWO gespendet.

Wer also seinem Outfit eine personliche Note geben will und seine eigene
MaRkreation tragen mdchte, wird hier sicherlich gliicklich. Leser der pool-
world erhalten 20 % Rabatt wenn Sie ,maxpool” bei der Bestellung als Gut-
scheincode angeben.
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Fachmagazin fur Finanzdienstleister

Herausgeber:

Alsterspree Verlag GmbH
SchumannstraBe 17

10117 Berlin

Telefon: (0 30) 21 96 08 30

Chefredaktion:
Philipp B. Siebert (V.i.S.d.P)

Mitarbeiter dieser Ausgabe:

Tour- und Hoteldaten
von maxpool

Nahere Informationen zu allen Touren und Seminaren finden Sie auf
unserer Internetseite www.maxpool.de unter der Rubrik Veranstaltungen.
Dort kénnen Sie sich auch direkt anmelden. Und schon sind Sie dabei!

KV-Tour 2011

Auf der diesjahrigen maxpool-KV-Tour erfahren Sie alles tber die aktuelle
Situation der gesetzlichen Krankenversicherung (GKV) und warum viele
Versicherer der , Geiz-ist-geil-Episode” ein Ende setzen wollen. Als
Novum in diesem Jahr prasentieren wir lhnen vier Workshops. Darin
erhalten Sie weitere hochst interessante Verkaufsansatze fur Ihren Erfolg.
Seien Sie dabei! Wir freuen uns auf Sie!

Robert Bauer, Wagdi El-Gamali, Tina Gilic, Ottmar Heinen,

Manila Klafack, Robert Kriiger-Kassissa, Roger Rankel,

Manfred Nehren, Klaus Secker, Kai Saland, Alexander Schafer, Hamburg 05.09.2011 Lindner Hotel Am Michel
Philipp B. Siebert, Lenard von Stockhausen, Karl Sundmacher

Berlin 06.09.2011 Angleterre Hotel
Lektorat:
Sebastian Brass o ) o
Leipzig 07.09.2011 Lindner Hotel Leipzig
Layout und Gestaltung:
Art Director: Niels Flender Hannover 08.09.2011 Best Western Premier Parkhotel Kronsberg
Konzept: Nadja Reutlinger
Layout: Jorn salberg Niirnberg 12.09.2011  Hilton Nuremberg
Redaktionsbiiro Hamburg:
Friedrich-Ebert-Damm 143 Muinchen 13.09.2011 Holiday Inn Hotel
22047 Hamburg
Telefon: (0 40) 29 99 40-430 Stuttgart 14.09.2011 Maritim
Fax: (0 40) 29 99 40-628
E-Mail: redaktion@ I.d .
all redaxtionBmaxpool.ae Dusseldorf 15.09.2011 Lindner Congress Hotel

Anzeigenverkauf:

Daniel Ravensberger
Telefon: (0 30) 21 96 08 31 Kapitalanlagen-Tour 2011

E-Mail: d.ravensberger@alsterspree-verlag.de
Nach der erfolgreichen Premiere im vergangenen Jahr gibt es dieses Jahr
die Fortsetzung. maxpool reist wieder zusammen mit spannenden Refe-

renten aus der Branche der Kapitalanlagen durch die Republik.

Anzeigenservice:
Marcel Berno
Telefon: (0 30) 21 96 08 30
E-Mail: m.berno@alsterspree-verlag.de
. Hamburg 05.10.2011 Steigenberger Hotel Hamburg
Herstellungsleitung:
Marcel Berno

Berlin 06.10.2011 Angleterre Hotel
Erscheinungsweise: vierteljahrlich
Einzelpreis: 5,00 Euro brutto Miinchen 11.10.2011 Holiday Inn Hotel
Jahresabonnement: 18,00 Euro brutto
Fur Mitglieder der nachstehenden Verbunde ist der Bezug der

poolworld im Servicepaket enthalten: maxpool Servicegesellschaft fur Stuttgart 12.10.2011 Holiday Inn
Finanzdienstleister mbH, Verbund europaischer Finanzdienstleistungs-
Systeme EWIV (VeFiS), Premiumpartnerschaften von maxpool. Leverkusen 13.10.2011 Hotel Lindner BayArena

Mediadaten mit Preisliste:

www.maxpool.de > Mediale Infos > poolworld .
p . maxpool-Online-Schulungen

Bildnachweis:

Deckblatt: Soulfee, Dark Vectorangel/fotolia.com Datum Uhrzeit Thema
Deckblatt Sonderteil: cdh design/istockphoto.com 06.09.2011 10:00 KFZ - trixi
Haftung: Den Artikeln, Empfehlungen, Tabellen und Grafiken liegen 07.09.2011 10:00 SHU-Lotse
Informationen zu Grunde, die in der Regel dynamisch sind. Weder

Herausgeber, Redaktion noch Verlag kénnen eine Haftung fir die 08.09. 2011 10:00 Einflhrung Homepage

Richtigkeit des Inhalts tbernehmen. Namentlich gekennzeichnete

Beitrage geben nicht unbedingt die Meinung der Redaktion wieder. 21.09.2011 14:00 Tierhalterhaftpflicht

© Copyright fur alle Beitrdge bei maxpool Servicegesellschaft fir 22.09.2011 .

Finanzdienstleister mbH, alle Rechte, insbesondere alle Urheber- und o 10:00 maxKISs

Verlagsrechte, vorbehalten. Kein Teil dieser Zeitschrift darf ohne 06.10.2011 10:00 SHU-Lotse

vorherige schriftliche Genehmigung des Herausgebers in irgendeiner

Form, wie durch Fotokopie, Mikrofilm, die Aufnahme in elektronische 11.10.2011 10:00 Einfihrung Homepage

Datenbanken oder Online-Dienste und Internet sowie auf Datentrager

wie DVD und CD, vervielféltigt und verbreitet werden. 12.10.2011 10:00 Hausrat
13.10.2011 14.00 maxEasy
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fanie Wollny - Allianz I\Werbetr
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Sicher, stabil und transparent - die Lebensversicherung der Allianz.

Menschen brauchen Stabilitdt und Sicherheit. Das gilt besonders fir die Altersvorsorge. Kaum eine Anlageform ist so zuverldssig
und bestandig wie eine Lebensversicherung. Mit der Allianz als starkem Partner bieten Sie Ihren Kunden die hochste Leistungs-
und Finanzstérke am Markt, eine Gesamtverzinsung deutlich Gber dem Kapitalmarktniveau und das professionelle Know-how
unserer Kapitalanlageexperten. Weitere Informationen erhalten Sie von Ihrem Maklerbetreuer oder unter www.makler.allianz.de
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WWK IntelliProtect™ MACHT
DIE RENDITE NOCH SICHERER.
WWK Premium ForderRente protect.

B Erweitertes, offenes Fondsspektrum beim iCPPI der nachsten Generation
B Neue Option auf Wunsch: Ablaufmanagement mit Hochststandsabsicherung
B Harte Garantie eines deutschen Versicherungsunternehmens

Profitieren auch Sie vom intelligenten Schutz der starken Gemeinschaft.

’

¥

WWK VERSICHERUNGEN Servicetelefon: 089/51142000 oder wwk.de
i G “ _ GIDFSI

Beste Testsieger QUALITA
Riester-Reate ESTER
gesten | AA+
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Eine starke Gemeinschaft



